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Цель работы - комплексное исследование теоретических основ и разработка методических рекомендаций по повышению конкурентоспособности продукции промышленного предприятия.
В соответствии с поставленной целью определены следующие задачи: 
- изучение теоретических и методических подходов к выявлению сущностных основ, специфики и основных тенденций развития конкурентоспособности  продукции;
- организационно-экономический анализ функционирования объекта исследования, включающий анализ организационной структуры предприятия, анализ финансового состояния и технико-экономических показателей деятельности АО «БСК» за период с 2012 по 2016 гг.;
- разработка методических рекомендаций по исследованию рынка химической продукции, совершенствованию организационной структуры объекта исследования, товарной и коммуникационной политики предприятия при расширении рынков сбыта; 
- постановка и способы решения задачи по повышению конкурентоспособности продукции предприятия на внутреннем рынке классическим методом на основе товара идеала. 

ВВЕДЕНИЕ 
ГЛАВА1 ТЕОРЕТИЧЕСКИЕ АСПЕКТЫ ОБЕСПЕЧЕНИЯ КОНКУРЕНТНОСПОСОБНОСТИ ПРОДУКЦИИ ПРОМЫШЛЕННОГО ПРЕДПРИЯТИЯ В СОВРЕМЕННЫХ УСЛОВИЯХ 
1.1Понятия конкурентоспособности в условиях рынка
1.2 Показатели конкурентоспособности продукции
1.3 Применение комплекса маркетинга в процессе обеспечение конкурентоспособности продукции промышленного предприятия
ГЛАВА 2 ОРГАНИЗАЦИОННО-ЭКОНОМИЧЕСКИЙ АНАЛИЗ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ АО «БСК»
2.1 Организационно-экономическая характеристика деятельности предприятия
2.2 Анализ организационной структуры управления предприятием
2.3 Анализ финансового состояния предприятия
2.4 Анализ маркетингового обеспечения предприятия
2.5 Анализ конкурентоспособности продукции АО «БСК» (полиэлектролит ВПК-402)
ГЛАВА 3 РАЗРАБОТКА МЕРОПРИЯТИЙ ПО ПОВЫШЕНИЮ КОНКУРЕНТНОСПОСОБНОСТИ ВЫПУСКАЕМОЙ ПРОДУКЦИИ АО «БСК» 
3.1 Разработка мероприятий по совершенствованию организационной структуры управления предприятием
3.2 Разработка мероприятий по совершенствованию маркетингового обеспечения предприятия
3.3 Разработка мероприятий, направленных на повышение конкурентоспособности продукции предприятия
ЗАКЛЮЧЕНИЕ
СПИСОК ИСПОЛЬЗОВАННОЙ  ЛИТЕРАТУРЫ
ПРИЛОЖЕНИЯ

ОЖИДАЕМЫЕ РЕЗУЛЬТАТЫ: Приведены теоретические и практические основы управления маркетинговой деятельностью на предприятии, предлагаются мероприятия по совершенствованию  маркетинговой деятельности компании 
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